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Korištenje elektronskih izvora informacija ovisi o dobrim mogućnostima pretraživanja, a pojam semantičkog weba je nastao u traganju za efikasnijim rješenjima za pronalaženje informacija. Semantički web predstavlja skup organiziranih tehnoloških standarda, proizvoda i informacija povezanih na takav način da mogu biti indeksirane i semantički filtrirane kroz proces obrade na globalnom nivou. Kao koncept stvoren od strane World Wide Web Consortium (W3C), semantički web omogućuje učinkovitije strojno procesiranje informacija na webu. To se postiže strukturiranjem dokumenata na taj način da postanu razumljivi za stroj, što omogućava realizaciju kompleksnijih aplikacija. Izvori informacija su danas pretežito namijenjeni čovjeku koji njima upravlja posredstvom jednostavnih veza, dok će u budućnosti podatke obrađivati programi napravljeni neovisno od podataka. Za te će programe biti potrebni strojno čitljivi navodi o izvorima informacija i njihovim odnosima, koji će biti bazirani na postojanju jednog standardiziranog modela, na vezi između tih pojmova u rječniku i njihovih jedinstvenih definicija te dostupnosti tih definicija programima. Potaknut problemom današnjeg weba karakteriziranog nerazumljivošću računalima, užurbano  se priprema prijelaz na novi razvojni stupanj baziran na semantičkom webu. Ideja semantičkog weba je učiniti ga razumljivim računalima koja na taj način mogu pristupati podacima i obrađivati ih kako bi korisniku pružili relevantnu informaciju. Semantički web, iako još uvijek u razvojnom stadiju, obećava radikalno poboljšanje mogućnosti pronalaženja, sortiranja i klasificiranja informacija. 
Danas se mnogi korisnici weba orijentiraju prema servisima za društveno označivanje kao izvorima kvalitetnijih i korisnijih podataka. Ti servisi olakšavaju pretraživanje weba i okupljaju izvore po predmetima te samim time se ti servisi uvelike razlikuju od popularnih tražilica poput Google-a. Važno je naglasiti da je glavna pokretačka snaga tih servisa čovjek, a ne računalo koje je će tek u novom stupnju razvoja imati glavnu riječ. Čovjek odabire ključne riječi (taggove) kojima označuje određeni web izvor kako bi ga kasnije lakše prepoznao. Taj proces označivanja popularno se naziva tagging.
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